
Perfil

de egreso
Escenarios de actuación:

El Maestro en Mercadotecnia Digital e Inteligencia 
de Negocios, podrá desenvolverse en:

• Diseño de la imagen de la empresa y perfil del 
usuario para colocarse en el mercado meta.

• Formular diagnósticos sectoriales por estructu-
ra del entorno.

• Organizar la estrategia global en las empresas. 
• Analizar la información para la toma de decisio-

nes estratégicas en las organizaciones.
• Formular estrategias de Mercadotecnia Digital.
• Aplicar técnicas de recopilación de información 

que sea clave para la toma de decisiones.
• Analizar la información sobre la problemática 

que enfrentan las empresas de cualquier sector 
productivo.

• Planear y ejecutar estrategias acordes con los 
objetivos de la empresa.

  
Ocupaciones profesionales:

El Maestro en Mercadotecnia Digital e Inteligencia 
de Negocios, podrá desempeñarse como: 

• Analista de Inteligencia de Negocios (Business 
Intelligence Analyst)

• Analista de Datos (Data Analyst)
• Analista de Negocios (Business Analyst) 
• Community Manager
• Director de proyectos
• Chief Data Officer -CDO-Data Manager

Formar profesionales capaces de formular estra-
tegias de mercadotecnia digital optimizando los 
procesos comerciales que contribuyan a la innova-
ción y competitividad de los sectores productivos, 
mediante el uso de tecnologías aplicadas en inteli-
gencia de negocios para la toma de decisiones, 
acorde a la legislación aplicable y coadyuvando al 
fortalecimiento económico de la región y el país.

Objetivo del 

programa

Informes:

Coordinación Académica de la Maestría
en Mercadotecnia Digital e Inteligencia
de Negocios
Mtra. Claudia Fabiola Ávila Guzmán
coordinacion.mmdin@uttab.edu.mx

Departamento de Posgrado
M.E. Laura González González 
posgrado@uttab.edu.mx

Director de la División de Tecnologías 
de la Información
Mtro. José Luis Martínez Rivera 
d.tic@uttab.edu.mx

  
Director de la División de Administración 
y Negocios
Mtro. Marcel Ruíz Martínez
d.dan@uttab.edu.mx

  
993 1562149

993 1211303
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Características específicas:
•Egresado de programas de ingeniería o licenciatura 
afín al área de los negocios.
•Capacidad de síntesis, abstracción y razonamiento 
matemático.
•Conocimientos básicos de computación y   
programación.
• Habilidades de investigación y desarrollo de   
proyectos.
• Comprensión de lectura técnica de textos en inglés.
• Capacidad de comunicación verbal y escrita.
•Disponibilidad de tiempo para atender al programa.

Requisitos de ingreso:
•Poseer título y cédula profesional de ingeniería o 
licenciatura afín al programa de maestría.
•Haber obtenido un promedio de egreso mínimo de 
8.0 o equivalente en la licenciatura o ingeniería.
•Presentar el examen de admisión.
•Presentar el curso propedéutico establecido para el 
programa de maestría.
•Realizar una entrevista con el Comité de Admisión 
del Programa.
•Acreditar el idioma inglés avalado por el Centro de 
Idiomas de la UTTAB, nivel B1 recomendable.
•Extranjeros presentar los demás requisitos solicita-
dos en el Reglamento de Estudios de Posgrado de la 
Universidad Tecnológica de Tabasco.

Proceso de admisión:
•Cumplir con los requisitos de ingreso en tiempo y 
forma.
•Entregar carta de exposición de motivos para el 
ingreso al programa de posgrado.
•Presentar dos cartas de recomendación académica.
•Presentarse a entrevista con el Comité de Admisión 
en fecha y hora establecida.
•Presentar los  exámenes en fecha y hora establecida.
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Perfil

de ingresoMapa cuatrimestral
Líneas de generación y aplicación

del conocimiento

                                                       
Inteligencia de negocios

Enfocada a desarrollar estrategias de inteligen-
cia de negocios mediante el uso de tecnologías 
aplicadas para  la toma de decisiones en las 
organizaciones,  en conformidad con la legisla-
ción vigente y la protección de datos

LGAC-2

Mercadotecnia digital

Enfocada a optimizar los procesos comerciales 
aplicando estrategias de mercadotecnia digital,  
contribuyendo a la innovación y competitividad 
de las empresas en conformidad con la legisla-
ción vigente y  la protección de datos

LGAC-1                                                       


